margques en vue

tendances

Oxymores en série au rayon
marketing

Un antirides a 'extrait de venin de serpent,

une boisson énergisante 100 % jus de fruits,

des patisseries ornées de tétes de mort...

Non, il ne s'agit pas d'un remastering improbable
d'un clip de Brigitte Bardot, mais de produits
illustrant la tendance des « mariages inédits ».
Tour d'horizon avec l'institut Interview Innovative.
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de cette tendance au debut des anniees
2000, en particulier dans le domaine
du design avec des objets embléma-
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Dans un autre registre, on note
le buzz de Justin Consel, e

suet du clip, notamment la k
a écrire et look formidablement de-
mode de la secrétaire.

Quant a Sephora, la marque de
cosmétiques a réalisé le grand ecart

Approche psychosociologique

Interview Innovative est un institut d'études qualitatives et prospectives
fondé en 1998 par Christine Pollet. La spécificité de sa démarche réside
dans son approche psychosociologique qui associe des analyses de
psychalogues, d'ethnologues, de sémiologues et d'experts en nouvelies
technologies. Ses enguétes s'appuient sur des contnbutions de parte-
naires qui &tudient les tendances aux Etats-Unis, au Japon et dans les
pays émergents.
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Une mamie qui chipe les préservatifs a la :.m-on de sa __m#e?m_r c'est la
chute inattendue du spot de Renault pour la Twingo, signé Publicis Espagne.

au niveau de sa gamme de produits,
Réponse 4 la demande de natu-
rel avee des crémes végétariennes
antioxydantes d'une part, v_.u..,r,. en
compte de 'attente de technicite avec
son sérum Strivectin d'une autre,
Ces hybnidations ont sans doute éte
stirmukées par 1 sargmmentanion du o
des consommmaterass, souligne Chr
Pollet. Ceux-ci pratiquent disorm
systématiquement l'arb
phénomeéne ne cesse de 5
avec bes comparateurs de pms
forums qui proliferent sur [
Face i cette exigence
dernande, la réponse des marg
consister a prendre 1a wnges
ment par un design ou un pos
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Le Masseur sensuel de Philips
a ¢té dessing pour n'avolr
rien de I'apparence
attendue d'un
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uni: révolution esthétque en maténe
de produits dlectroménagers, ranament
blancs désormais.

Sous la pression 'H&M et
d'Uniglo, de grandes marques
également emprunté le chemin in-
verse, Par exemnple Mango avecle lan-
cement, 4 I’été 2009, d'une gamime
deve ».Ers__nutunnh de 9 euros dont
n'a rien de fow cost.

Parades mordantes
au désenchantement
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= Un conseil, mon frére, assure tes arrigres !« Pour le Consell supérieur du
notariat, Lowe Stratéus falt rapper un notaire cravaté délicieusement rétro.

manifesté un meérér pour le ludique
et la dénsion. Le suceés d'imnanves
comme «] fuck Ia crise s symbolisent
bien ["attente de parades mordanies
au désenchanternent ambiant,

Les mentalités nccidentales se-
raient-elles én train de s¢ convertr
4 la philosophie du ving et du yang?
Les combinaisons nédites n'ont rien
de blasphématoires en Asie, mais sont
plutdt culivées comme des oppor-
tunirés, des sources d'énergie. Et ce
quitte a embarquer dans les avions
décorés de Pokémon de plusieurs
COMpagnics Jponaises.

La puissante deminde de naturel
connait également des reponses de
plus en plus originales. En témoigne
le nombre croissant d'adepies du
pabéo-fitness, cete prataque venue des
FatsLnis qui consiste & effectuer des
exercioes physsques Inspires des mote-
vemnents de nos ancetres chasseurs-

cueilleurs, De méme, élever une poule
sur son baloon estaupourd Tut possible
grice aux poulailers desten dévdoppés
par Omiler. Enfin, acheter des fruits et
légumes frais au marché le dimanche
manin ne suffit phos: les gens sont do-
rénavant précs & louer une parcelie de
terrain dans un jardin potager.

Cene vague dhybridation sociormar-
keting n'échappe évidemment pas aux
conire-exemples; le plus probant éant
celui de Nike. Critiquée avec la plus
grande virulence pour les conditions
de travail qu'elle réserve & ses ouvmiers
asiatiques, la marque reste pourtant en
e des venres de baskets.

Si bes stydes musicaux ou culingires
fusionnent avec succés depuis long-
temnps, une transformarion des rmae-
chés dans ce sens présage de bonnes
surprises, mais n'armangera sans doute
rien 4 la perte de repéns que traverse
I'Occident... Alexandre Arie-Burban

«Depuis 2003, nous disposons d'éléments sérewx qui montrent les pré-
mices d'une nouvelle société, avec la volonté de vivre autrement, de
construire sur des valewrs et un fonctionnernent nouveadx, raconte Chis-
tine Pollet, If ne s'agit pas d'une énuption concentrée sur 2003 mais de la
confimation et de la multiplication de signawx obsenvés sur le long terme.
Responsabilité, diversité, spintualité, humanisme, société participative,
telles sont les valeurs onnoncées dans les entreprises ef chez les gens,
_ ef qui sont aufourd hul nowntes par des comportements concrets, »

L'info en continu sur www.strategies.fr



